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4- Analyser la concurrence de l'activité prêt-à-porter (Zara) puis de l'activité   la filiale française de Zara serait la plus rentable du groupe Inditex
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II-  ANALYSE CONCURRENTIELLE : Le marché du prêt-à-porter féminin est dans un marché oligopolistique, donc il subit une pression et une concurrence forte,
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Partie 2 Construire et consolider un avantage concurrentiel   pour la suite de leurs études au niveau Master, notamment dans les filières rela-
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