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L'ÉLABORATION DE LA STRATÉGIE MARKETING   La définition proposée ici met l'accent sur les tâches et fonctions du marketing, quels que soient
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Il s'agit donc de traduire, en chiffres, les objectifs fixés lors de la définition de votre stratégie  Les objectifs que vous allez définir doivent être 
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La stratégie de produits est en interrelation avec les stratégies de communication, de distribution et de prix  CONSEIL  Dans la section sur les outils de 

  Manuel de formation marketing 





 [PDF] Marketing : résumé
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Celle-ci doit alors examiner ses besoins, définir ses objectifs et établir ses ressources  Au cours des dix dernières années, le marketing a subi une profonde 
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▻ Les leviers traditionnels du marketing segmentation, positionnement, politique de produit, de prix de communication et de distribution concourent tous à la 
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5 2 4 La stratégie marketing et le commerce électronique     Ainsi, nous allons présenter des définitions des systèmes d'informations et de l'Internet
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révise-t-on en cours de période ? Il s'agit d'aider les managers à élaborer et choisir leur stratégie marketing dans un environnement de plus en plus
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