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MODULE 1 : LES BASES DE LA MERCATIQUE  CHAPITRE 1 : La démarche mercatique    La mercatique stratégique : analyse les besoins, pour déterminer les 
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L'esprit marketing consiste à se placer systématiquement du point de vue du consommateur, à analyser ses besoins de façon à s'y adapter plus efficacement que la 
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Chapitre 1 Les bases de la mercatique, Séquence 1 : Définition,   Document 4 : Les éléments fondamentaux de l'activité commerciale à la base du marketing
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- Bases de l'argumentation commerciale  - Messages commerciaux médiatisés  - Contact commercial interpersonnel : entretien commercial, relation de service
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À ce schéma de base il faut ajouter deux compléments essentiels : • La valeur perçue d'une offre est toujours relative à la valeur perçue des
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Notion : La mercatique  Ce terme est la traduction française du mot "marketing" utilisé par les anglo-saxons  Même si la fonction première de l'entreprise 
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Sur base de cet audit stratégique, l'entreprise pourra sélectionner le ou les segments cibles et construire une stratégie de positionnement adaptée à chaque 
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e marketing (ou mercatique) est une discipline ancienne    2 On appelle marketing-mix l'ensemble des décisions de base qui sont prises par le responsable 

cours module de marketing 





 [PDF] CHOISIR LA TERMINALE MERCATIQUE ?
 


La mercatique  Ce programme couvre l'ensemble des concepts fondamentaux du marketing et se démarque d'un enseignement de la vente (les bases du marketing, 

ChoixTmerc 





 [PDF] MARKETING DES SERVICES
 


En français, la "Mercatique" a la même   Le marketing (ou la mercatique) désigne   Pratiquer un service de base et de quelques services
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définir le potentiel global théorique de votre cible calculé sur la base des critères de segmentation,  - évaluer le potentiel réel ajusté suite aux 
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objectifs fixés ;  L'évaluation de l'impact du marketing social se fait sur la base du comportement  En effet, ce qui importe, ce ne sont pas seulement ce que 
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- Une première étape consiste à analyser la sensibilité du marché ou du segment visé aux enjeux de Développement durable  - Réflexe de base en marketing : faire 
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