2 an 13916 



 L’humour dans la publicité
Dans un article consacré au rôle de l’humour dans la publicité publié en 1999, Cline et Kellaris présentent le résultat d’une enquête américaine réalisée auprès de praticiens de la publicité aux USA  Selon cette enquête : 94  estiment que l’humour joue un très grand rôle pour attirer l’attention des consommateurs, 38  pensent qu’il permet une plus grande compréhension  Taille du fichier : 285KB
PDF L’HUMOUR DANS LE DISCOURS PUBLICITAIRE
L’HUMOUR DANS LE DISCOURS PUBLICITAIRE JEMI Asmae ABBOUDINE Zahira ABOUALI Meryem EL MAGHRAOUI Fatima Zahra KHALLOUFI Yassine IBN JAWHAR Asmaa  SOMMAIRE Introduction L’humour: Définition et typologie Le consommateur face à la publicité L’impact de l’humour sur la publicité Les facteurs modérateurs de l’impact de l’humour L’humour en pub, ça se fait comment? Conclusion  
PDF
 C L’humour en publicité (JEP - 1992)
Comme dans toute communication, l’humour dans la publicité n’est pas en soi répréhensible  Cependant, la publicité étant une communication poursuivant un but commercial, l’humour y est soumis à des restrictions différentes de celles qui prévalent dans d’autres domaines, p  ex  en matière de contenu rédactionnel des media ou dans le monde du spectacle ou du folklore  Par  
PDF
 L'humour dans les stratégies de communication sur le 
L'humour dans les stratégies de communication sur le développement durable Comment se définit aujourd'hui le Développement Durable ? En quoi la communication et la publicité ont-elles une responsabilité sur les enjeux du développement durable ? FNE : Le problème avec le mot « développement durable », c'est qu'il devient un mot magique et que tout le monde l'arrange à sa  
PDF
 Publicité & Stéréotypes
3 Humour : Pourquoi ? XMémorisation : XAttirer l’attention  XAugmenter l’attrait pour le produit  XInduire une humeur positive  XAttitude positive envers le produit  Effets paradoxaux de l’utilisation de l’humour dans la publicité XSi l’humour permet d’attirer l’attention il peut aussi amener l’individu à  
PDF
 marketing et la publicité : essai de déconstruction
dans la publicité est constituée d’un père, d’une mère et de deux enfants de sexe différent – ce qui est fortement normé  Le référentiel de la violence conjugale est parfois convoqué, non pas pour la dénoncer, mais pour l’ins-trumentaliser, prétendument avec humour comme dans une publicité télévisée pour une marque de nettoyant pour le bois  3  Par ailleurs, dans la  
PDF
,">
     L’humour dans la publicité
Dans un article consacré au rôle de l’humour dans la publicité publié en 1999, Cline et Kellaris présentent le résultat d’une enquête américaine réalisée auprès de praticiens de la publicité aux USA  Selon cette enquête : 94  estiment que l’humour joue un très grand rôle pour attirer l’attention des consommateurs, 38  pensent qu’il permet une plus grande compréhension  Taille du fichier : 285KB
PDF L’HUMOUR DANS LE DISCOURS PUBLICITAIRE
L’HUMOUR DANS LE DISCOURS PUBLICITAIRE JEMI Asmae ABBOUDINE Zahira ABOUALI Meryem EL MAGHRAOUI Fatima Zahra KHALLOUFI Yassine IBN JAWHAR Asmaa  SOMMAIRE Introduction L’humour: Définition et typologie Le consommateur face à la publicité L’impact de l’humour sur la publicité Les facteurs modérateurs de l’impact de l’humour L’humour en pub, ça se fait comment? Conclusion  
PDF
 C L’humour en publicité (JEP - 1992)
Comme dans toute communication, l’humour dans la publicité n’est pas en soi répréhensible  Cependant, la publicité étant une communication poursuivant un but commercial, l’humour y est soumis à des restrictions différentes de celles qui prévalent dans d’autres domaines, p  ex  en matière de contenu rédactionnel des media ou dans le monde du spectacle ou du folklore  Par  
PDF
 L'humour dans les stratégies de communication sur le 
L'humour dans les stratégies de communication sur le développement durable Comment se définit aujourd'hui le Développement Durable ? En quoi la communication et la publicité ont-elles une responsabilité sur les enjeux du développement durable ? FNE : Le problème avec le mot « développement durable », c'est qu'il devient un mot magique et que tout le monde l'arrange à sa  
PDF
 Publicité & Stéréotypes
3 Humour : Pourquoi ? XMémorisation : XAttirer l’attention  XAugmenter l’attrait pour le produit  XInduire une humeur positive  XAttitude positive envers le produit  Effets paradoxaux de l’utilisation de l’humour dans la publicité XSi l’humour permet d’attirer l’attention il peut aussi amener l’individu à  
PDF
 marketing et la publicité : essai de déconstruction
dans la publicité est constituée d’un père, d’une mère et de deux enfants de sexe différent – ce qui est fortement normé  Le référentiel de la violence conjugale est parfois convoqué, non pas pour la dénoncer, mais pour l’ins-trumentaliser, prétendument avec humour comme dans une publicité télévisée pour une marque de nettoyant pour le bois  3  Par ailleurs, dans la  
PDF
," />
 

	PDFprof.com
 	Catégories
 	Search
 	Contact
 







 PDF search
 
		










    Commerce Medias

  
   L humour dans la publicité

 
  

					  

					    
	
	




		
		
			
			

					  

					  

        

 [PDF] Une méta-analyse de l'humour dans la publicité - HEC Montréal
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