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L'Analyse concurrentielle  L'analyse de la concurrence vise à établir d'éventuels avantages concurrentiels de l'entreprise et à
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Il faut donc bien analyser la concurrence : s'agit-il d'un leader ou de petits concurrents ? Quels sont les produits phares du secteur ? Quelles sont les forces 
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Qu'est ce que l'analyse concurrentielle ? L'analyse concurrentielle repose sur l'étude des rapports entre l'E/se et ses   tout au long de ce cours
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ANALYSE  STRATÉGIQUE  ET AVANTAGE  CONCURRENTIEL  0-fdgdea   sur les fondements de l'administration ou des premiers cours de stratégie, qu'ils

excerpt 





 [PDF] L'analyse stratégique - livre gratuit
 


la définition d'une

F       





 [PDF] DYNAMIQUE DES STRATEGIES CONCURRENTIELLES DANS UN
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des forces et des faiblesses de l'entreprise (analyse interne) aux opportunités et menaces de l'environnement concurrentiel (analyse externe)
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L'évaluation de l'analyse concurrentielle élargit le champ d'analyse à l'   par la mise en place d'un plan d'action défini au cours d'une étude 
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effectivement que les dirigeants se sont montrés incapables, au cours du   ses concurrents et ses clients, l'analyse concurrentielle consiste à
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Le diagnostic stratégique : environnement et analyse concurrentielle  Objectifs : 1- Monter que les choix opérés prennent en compte les données de
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Observation de la concurrence : analyse des produits, des circuits de distribution et   produit au cours d'une période donnée (année, mois, semaine jour)
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une nouvelle approche des questions relatives à l'analyse concurrentielle, qualifiée   Au cours du temps, un même dirigeant peut modifier ses buts et sa 
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Il existe aussi un risque d'autosatisfaction voire de consanguinité intellectuelle  Le Benchmarking externe : Concurrentiel a) Objectifs  Analyser et comparer 
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