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Lorsque plusieurs affiches sont diffusées en même temps et autour d'un même thème, on parle de campagne publicitaire  Les affiches publicitaires respectent 
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ANALYSE SEMIOTIQUE D'UNE AFFICHE PUBLICITAIRE   Cette affiche était placée à l'intérieur des arrêts de bus, dans toute la France  Le texte : analyse du 

   ca d b  cd 





 [PDF] La publicité, une rhétorique à analyser - DANE de Lyon
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Notre corpus se présente sous forme d'affiche publicitaire des produits agroalimentaire des grandes marques algérienne (Cevital et Soummam) ainsi nous avons 
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Modèles d'analyses de documents iconographiques proposés aux élèves  Étapes de l'analyse  1 - On présente aux élèves des images de propagande  Il s'agit de 
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Pouvoir interpréter la publicité en s'appuyant sur l'image et le texte, déterminer la cible  Rappel du vocabulaire appris, analyser une affiche publicitaire 
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Consigner leurs réponses  2  Se référer à l'affiche publicitaire et demander d'identifier les stratégies publicitaires utilisées  3  Distribuer ou projeter au 
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On peut s'amuser à modifier des slogans publicitaires existant ou en construire un de toute pièce  On peut également travailler sur l'analyse d'affiches 
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Le jaune de la bière dans le verre de martini est la seule autre couleur présente sur l'affiche  Ce qui tend un peu plus à sa mise en valeur  Les codes d' 
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