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De l'analyse des résultats, il ressort (1) qu'en terme de représentation dans l'esprit des consommateurs, le commerce équitable est synonyme de justice 
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non biologique pour comprendre les consommateurs intermittents d'aliments   comportement de la part des consommateurs intermittents est effectivement 
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comportement envers les produits issus de l'agriculture biologique  L'effet de la variable   connaissance d'un label méritent une analyse approfondie
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uniquement aux consommateurs de produits biologiques (au moins une fois par   (57 ) déclare avoir modifié ses comportements alimentaires et culinaires, 
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Les consommateurs ayant modifié leur comportement et leurs habitudes achètent de plus en plus bio (73 ), plus de produits de saison (70 ),
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45) dans 6 régions de France  2  La synthèse de ces analyses a été injectée dans des questions aux consommateurs sur leur comportement et leur attitude face aux 
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Les résultats élargissent notre compréhension du comportement du consommateur par rapport à l'alimentation biologique  Ils mettent en évidence que, 
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Tout en rappelant les différents concepts et théories classiques qui forment le socle de l'étude du consommateur, les auteures portent en effet un regard renou-
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Deux chercheurs allemands ont examiné les comportements de recherche d'information de consommateurs de cinq pays européens  Sept attributs éthiques de même que 
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intéressées aux motivations et aux comportements des consommateurs qui sont   En plus de présenter les résultats du sondage par une analyse statistique 
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