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 CHAPITRE I : LES BASES DE LA MERCATIQUE
La démarche mercatique impose une prise d’information constante  Pour y parvenir, l’organisation doit mettre en place un système d’information mercatique  A  Les étapes de la démarche mercatique  Il ne s’agit plus de vendre ce que l’on a produit mais plutôt de produire ce que l’on va vendre  Pour y parvenir, l’entreprise doit s’efforcer de comprendre les besoins qui s  
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La mercatique est l’ensemble des techniques et actions ayant pour objet de prévoir, constater, stimuler, susciter ou renouveler les besoins des consommateurs d’un type de produits ou de services, et de réaliser l’adaptation continue de l’appareil productif et commercial d’une entreprise à ces besoins  2  La démarche mercatique 
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 SYNTHÈSE du Chapitre 1 : La démarche mercatique Définition
La mercatique Est constituée par une démarche Le marketing est un état d'esprit, qui s'appuie sur le respect de cer- taines étapes  Ensemble de méthodes La mercatique utilise les éléments d'autres domaines (voir chapitre no 2) : « La démarche mercati- que Vise I'atteinte des objectifs IIS sont souvent divergents entre les acteurs et chacun tente d'exer- cer une influence  Vise la  
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LA DEMARCHE MERCATIQUE consiste à étudier les besoins, attitudes et comportements par rapport à un type de biens, afin de réaliser la meilleure adéquation entre le bien et les besoins  Elle se décompose en 4 étapes : 1 - Recherche des informations pertinentes et analyse 2- Fixation des objectifs et choix d’un positionnement stratégique 3 - Mise en œuvre des moyens 4 – Contrôle  
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La démarche mercatique, qui constitue l’objet de ce programme, consiste à comprendre les besoins à l’origine d’une demande de biens ou de services, à construire et proposer une offre correspondant à cette demande, à communiquer cette offre, à la distribuer puis à contrôler l’ensemble de la démarche  Le programme de la classe terminale est fondé sur ce processus simple et  
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démarche mercatique  Préciser les finalités, les enjeux et les composantes du système d’information mercatique  Présenter les principales conceptions de la mercatique : mercatique distribution, mercatique produit, mercatique management, mercatique relationnelle, etc  Décrire l’intégration de la mercatique dans Il convient de montrer que la démarche mercatique : - s’adapte aux  
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 SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE SPÉCIALITÉ 
Le succès même de la démarche mercatique suscite de légitimes interrogations, à la fois des consommateurs-citoyens qui peuvent en contester le pouvoir d’influence, mais aussi des pouvoirs publics qui cherchent à en réguler l’usage  En classe de terminale STMG, l’enseignement de la mercatique vise à ouvrir la réflexion des élèves et à développer leur esprit critique vers un  
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La démarche mercatique implique de recueillir, d’organiser, de structurer, de traiter et de diffuser des informations pour comprendre le marché et agir en fonction des finalités de l’organisation  Il faut donc mettre en place un système d’information permettant de surveiller et d’analyser la demande, la concurrence et l’environnement  Cette démarche nécessite un système d  Taille du fichier : 356KB
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(mercatique stratégique vue en management des organisations dans le cadre du processus stratégique) ne sera pas traitée ici  Attendus et limites Composantes du marché La connaissance du marché passe par sa définition et sa mesure (chiffrage, évolution quantitative et qualitative) à partir de variables diverses (catégories de produits concernées, occasions de consommation, avantages  Taille du fichier : 68KB
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organisation de l'entreprise autour de sa fonction marketing  3  Les composantes de la démarche  Comme le montre le schéma ci-dessous, chacun de ces axes est 
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LA DEMARCHE MERCATIQUE consiste à étudier les besoins, attitudes et comportements par rapport à un type de biens, afin de réaliser la meilleure adéquation 
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CHAPITRE 1 : La démarche mercatique  I  Le concept de mercatique    La mercatique stratégique : analyse les besoins, pour déterminer les opportunités
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La démarche mercatique est un processus qui permet l'application de la mercatique en respectant des étapes précises caractérisées par :

  bbbc e aab  
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La notion de démarche mercatique doit donc être intégrée par la PME comme une composante incontournable de son dévelop- pement  La mercatique se trouve 
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Séquence 6 : Les approches mercatique et la démarche mercatique  1  L'approche mercatique  Document 1 : Les différentes approches mercatique
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LA DÉMARCHE MERCATIQUE, SES  BUTS  SES ENJEUX  Le marketing est un ensemble de stratégies et de techniques visant à développer
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La démarche marketing  1 Rapide historique de l'évolution du marketing  2 Définition et concept marketing  3 Place du marketing dans l'entreprise

messagerie     ae        a e b       a                  demarchemarketing 





 [PDF] La démarche mercatique - Shadow Manager
 


LA DÉMARCHE MERCATIQUE  Ensemble des actions destinées à détecter les besoins du marché et à adapter, en conséquence et de façon continue, la production et 
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Domaines d'étude : - l'offre : les concurrents, les produits de substitution, la distribution… - la demande : les consommateurs, leurs besoins…
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déterminer le budget alloué à l'opération : • définir une période et le temps nécessaire pour atteindre les objectifs : La mercatique opérationnelle
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L'action commerciale dans la démarche marketing  Périmètre du plan d'action   n'hésitez pas à consulter le Guide National Mercatique Transport pour plus

plan daction commercial 
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Pôle 1 : Communication, démarche commerciale et relation clientèle   C511 : Le fondement de la démarche mercatique : la satisfaction client comme curseur 
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Approches mercatiques, démarche mercatique, marchéage  Lien avec la question de gestion  L'orientation client peut conduire un vendeur à ne voir qu'au 
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1 1 Présentez la démarche mercatique suivie pour le lancement du produit Le Pavé de Nancy (  10 points)  Trois parties sont à distinguer dans cette démarche 
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La démarche mercatique  I  La présentation l'état d'esprit marketing  II  La présentation des étapes de la démarche mercatique a) Le diagnostic (interne et 
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Parmi ces propositions, laquelle ou lesquelles correspond(ent) aux 4 "P" du plan de marchéage ? Quelles sont les étapes de la démarche mercatique ? :
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→Les principes clés de la démarche marketing  Semaine 1  3 – La démarche marketing  Logique d'analyse de l'environnement 
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Les trois phases de la démarche marketing (mercatique)  Marketing d'étude  Phase 1  Marketing  Stratégique  Phase 2  Marketing opérationnel
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Ce module est commun aux trois spécialités du baccalauréat professionnel technicien conseil-vente  Objectif 1 - Présenter le marché et la démarche mercatique de 
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démarche du Marketing   La mercatique repose sur l'analyse du marché c'est-à-dire   Les démarches préalables à la définition du marketing mix
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Kinsey (1987) adopte une démarche similaire à la nôtre  L 'auteur retient  50 entreprises, avec entretien d'une heure à une heure et demie : 42 entreprises dans
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quelle démarche mercatique adopter par les acteurs de la place pour promouvoir l'attractivité du secteur et consolider le position-
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Bien connaître le marché est le préalable de toute démarche marketing    Enfin, le plan de marketing-mix s'inscrit dans la démarche mercatique (marketing)
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Pour ce faire, elle va choisir, dans la palette des moyens de communication, ceux qui sont le plus facilement accessibles : promotion, publicité, mercatique 
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