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Le programme amène donc à analyser les différents types de veille commerciale : veille concurrentielle, veille technologique et veille environnementale  Le 
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Dans le cadre de sa veille commerciale, cette PME surveille la création ou l'agrandissement de toute usine ou entrepôt supérieur à 2000 m²
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En somme, au sein de la veille commerciale, on assiste à un chevauchement de la veille technologique et concurrentielle  La première s'intéresse à l'innovation 
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La veille concurrentielle : C'est la veille la plus pratiquée avec la veille technologique  Elle permet de comprendre la situation actuelle, la politique et 
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La veille concurrentielle permet de surveiller les entrants potentiels et les menaces qu'ils représentent, la veille commerciale permet de mettre en avant les 
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la veille commerciale et concurrentielle, qui regroupe les aspects commerciaux (centrée sur les marchés, les clients, les méthodes commerciales, etc ) 
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1 avr  2016 · par exemple, la veille concurrentielle, commerciale et marketing seront plus utilisées dans une entreprise à visée commerciale, 
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3 mar  2014 · On parle dans la presse généraliste et dans les revues spécialisées de veille technologique, sectorielle, compétitive, de surveillance 
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