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Marketing international 126h 8 ECTS S111 La démarche marketing S112 Structure et fonctionnement d'un marché S113 Plan Marketing S114 Veille S115 Études de marché S131 Statistiques descriptives S132 Gestion du temps S141 Communication écrite (en relation avec les enseignements de LVE) S121 Environnement géopolitique S122 Grandes zones géopolitiques S151 Approche des différents cadres  
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Le marketing, c’est beaucoup de chance, un peu de hasard et pas mal de nez: le marketing est bien souvent raillé  Source de tous les maux, il se trouve affublé de sobriquets plus ou moins sympathiques : « bouffes la marge », crânes d’acier, charlatans etc  Cela s’explique essentiellement par une utilisation partielle, confuse et souvent désor- donnée de l’outil marketing  Comme 
PDF
 COURS DE MARKETING MIX
marketing d’une manière générale et, le marketing mix de manière particulière est l’une des solutions qui permettront à nos entreprises de se réserver un lendemain meilleur  Il existe plusieurs définitions du terme marketing  Chaque définition évolue en fonction des impératifs du moment  Cependant, toutes les définitions ont un trait commun notamment : la satisfaction du client  
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Synthèse : analyse commentée du cas   19 3  Introduction L'objectif de cette micro ressource est de sensibiliser les étudiants à l'utilisation de la méthode des cas en marketing  Avec cet outil, l'étudiant comprend les objectifs pédagogiques de la méthode et son mode de résolution au travers de : la présentation d'un plan d'analyse « type » ; la présentation des outils à  
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CHAPITRE II : L’EXPERIMENTATION EN MARKETING Section I  Généralités sur l’expéimentation §I  Les principes §II  Synthèse des modalités d’une expéimentation à défini Section II  Les plans d’expéience dans le cas des méthodes expéimentales : définition et catégoies §I  Plan en randomisation totale §II  Plan aléatoire en  
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DU COMMERCE INTERNATIONAL : les « avantages concurrentiels » et la « compétitivité informationnelle et strategique » Exposé pour les professeurs de SES Le 17 janvier 2008 9h30 – 12h30 Amphi Sienne le 17 12 07 INTRODUCTION : LA DOUBLE MUTATION DE L’ECONOMIE MONDIALE On assiste depuis 1990 à une double mutation de l’économie mondiale  Celle-ci porte d’une part sur un  
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 Rapport particulier La stratégie internationale d’EDF
d’Europe (75   de son chiffre d’affaires international l’est au Royaume-Uni et en Italie) ; les synergies en matière industrielle et de ressources humaines attendues du développement international d’EDF sont encore limitées  Pour autant, EDF a acquis une stature internationale, notamment à partir de 2005 
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