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Marketing Mix: Prix  1  Page 2  Les objectifs d'apprentissage de ce module visent à: -- comprendre les étapes pour développer une stratégie de marketing  -- 
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Chapitre III – LA POLITIQUE DE PRIX Le prix est la seule variable du marketing-mix qui n'engendre pas de coût et qui procure en fait des recettes
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Cette stratégie est dangereuse à cause du risque de "guerre des prix"  Page 220  2 2- les stratégies en cours de vie du produit : L'entreprise peut 

Marketing operationnel 





 [PDF] Cours du Marketing opérationnel
 


Ainsi, «on appelle marketing-mix l'ensemble cohérent de décisions relatives aux politiques de produit, de prix, de distribution et de communication d'un 
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Les politiques de prix les plus courantes sont : le prix unique, le prix différencié, le prix forfaitaire, la gestion des capacités, la gratuité  1  Le prix 
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politique de communication) et la couverture contrôlée des segments   c) Acheteurs : la cible est la majorité du marché qui compare les prix et est moins
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Le yield management consiste à maximiser le chiffre d'affaires généré en jouant sur les variables prix et le coefficient d'occupation à l'aide d'une politique 
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De même, les politiques de communication et de distribution devront refléter le positionnement de ce produit (cf  démarche SCP)  Par exemple, un produit haut de 
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